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Cel osobisty

W okresie prébnym chce pokazac, ze:

Rytm pracy
* Szybko fapie kontekst instytuciji.
* Dowoze terminowo materiaty promocyjne.

* Daje kierowniczce poczucie spokoju i przewidywalnosci.
Jakos¢ zmiany
* Rozumiem kulture regionalng i publiczny charakter PIK.

* Porzadkuje proces promociji bez robienia rewoluciji.

* Najpierw buduje zaufanie, potem proponuje usprawnienia.

Pozycjonowanie

Jak chce komunikowac PIK

I Chce komunikowac¢ PIK jako centrum zywej kultury Podlasia: miejsce, ktére tgczy

tradycje, amatorskg tworczosc, edukacje, wydarzenia i instytucje regionu.

Ludzie kultury

Tworcy, animatorzy, uczestnicy, zespoty, dzieci, seniorzy i lokalne spotecznosci.

Zywa tradycja

Kultura ludowa nie jako muzeum, tylko jako cos, co da sie przezy¢, zobaczy¢, nauczyC i

wykorzystac dzis.

Wydarzenia i dostepnosc

Proste zaproszenia, jasne informacje i fatwa Sciezka: co, gdzie, kiedy, dla kogo, jak wzig¢
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udziat.

Plan operacyjny

Pierwsze 90 dni

Najpierw chce ztapac porzadek i diagnoze, potem utozy¢ regularny rytm publikacji, a na koncu

zebrac¢ efekty i propozycje kolejnych usprawnien.

Pierwsze 30 dni

* Poznac proces: kto zleca, kto akceptuje, gdzie sg materiaty, jakie sg terminy.

» Zrobi¢ mape kanatéw: WWW, newsletter, Facebook, Instagram, TikTok, YouTube,

LinkedIn, media lokalne, partnerzy.

» Zrobi¢ liste najblizszych wydarzen i status promocji kazdego z nich.

» Ustali¢ standard mini-briefu wydarzenia: nazwa, termin, miejsce, grupa odbiorcow,

przekaz, materiaty, CTA, kanaty, deadline.

* Dowiez¢ 2-3 widoczne usprawnienia bez naruszania obecnego systemu.

Dni 31-60



» Wprowadzi¢ prosty kalendarz promocji wydarzen.

* Dla kazdego waznego wydarzenia przygotowywac paczke: opis WWW, post, rolka/reels,

grafika, zapowiedz do medidw, relacja po wydarzeniu.

* Uporzadkowac podstawowy rytm publikacji: zapowiedz, przypomnienie, dzien

wydarzenia, relacja, archiwum.

» Zacza¢ mierzy¢ proste dane: frekwencja, klikniecia, zasiegi, reakcje, zapisy, sprzedaz

biletow, publikacje medialne.

Dni 61-90

* Przygotowac podsumowanie efektéw okresu prébnego.

* Pokazac¢ konkretne dowody: liczba obstuzonych wydarzen, terminowos¢, poprawione

procesy, materiaty, zasiegi/frekwencja tam, gdzie sg dane.

» Zaproponowac 2-3 usprawnienia na kolejny kwartat.

* Przygotowac spokojng rozmowe o podwyzce opartg o fakty, nie emocje.



Czego unikac¢
Bez przecigzania siebie i systemu

Ryzyka komunikacyjne
* Krytykowania obecnej promocji w pierwszych tygodniach.
* Wychodzenia z rewolucjg, zanim poznam zaleznosci i osoby decyzyjne.

* Obiecywania wzrostéow bez danych.

Ryzyka operacyjne
* Przejmowania zbyt wielu zadan bez priorytetyzacji.

* Pracy po godzinach jako domysinego trybu dowozenia.

Wskaznik sukcesu

Z danie, do ktorego chce dojs¢ po 3 miesiacach

I Marcin ogarnia, dowozi, nie tworzy chaosu, poprawia jakos¢ promocji i odcigza

zespot.

Robocza notatka strategii promocji PIK. Dane i zatozenia do potwierdzenia wewnatrz PIK przed

publikacja.
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